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Ergonyme + Appellatif
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⎰Constructeur automobile⎱ Arena

⎰Compagnie aérienne⎱ Stadium



Hypothèses

 1ère Hypothèse : L'attitude personnelle influence

l'acceptation du naming. Celle-ci varie considérablement

selon le contexte du rôle (supporteur d´un club pro vs.

joueur de foot amateur).

 2ème Hypothèse : Les sponsors et leur image doivent être

en accord avec les valeurs des clubs professionnels et

amateurs afin d´être acceptés par les supporters et

joueurs.

 3ème Hypothèse : Tant en raison de la structure

grammaticale que de la catégorie linguistique,

l'acceptation entre les supporters et les joueurs français

et allemands est significativement différente.
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Rôle

• Joueur de foot amateur

• Supporter d´un club professionnel

Sport

• Sport de masse

• Sport professionnel

Contexte linguistique

• Langues germaniques

• Langues romanes



Résultats préliminaires

 1ère Hypothèse : L'attitude personnelle influence l'acceptation du

naming.

Celle-ci varie considérablement selon le contexte du rôle

(supporteur d´un club pro vs. joueur de foot amateur).

 2ème Hypothèse : Les sponsors et leur image doivent être en accord

avec les valeurs des clubs professionnels et amateurs afin d´être

acceptés par les supporters et joueurs.

 3ème Hypothèse : Tant en raison de la structure grammaticale que

de la catégorie linguistique, l'acceptation entre les supporters et les

joueurs français et allemands est significativement différente.

 Eléments rajoutés au modèle

 L´effet d'accoutumance (~indifférence) vis-à-vis du naming est

accentué.

 Le nom commercial n´est pas utilisé dans le langage quotidien à

cause de son caractère éphémère.

 Le naming est (encore) peu pris en considération dans le football

amateur (en France).
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Question ? Suggestion ?
Merci pour votre attention
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https://til.u-bourgogne.fr/

laurent.gautier@u-bourgogne.fr
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